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Hoofdstuk 1. Inleiding Ghostwri�ng 
 

Ghostwri�ng, het fenomeen waarbij iemand anoniem schrij� voor een ander, wordt al duizenden 
jaren gedaan. Dit vak, waarbij de daadwerkelijke auteur onzichtbaar blij� voor het publiek, vindt zijn 
oorsprong in de �jd van de klassieke literatuur en blij� tot op de dag van vandaag relevant. Kijk maar 
eens naar de voorbeelden vanuit het verleden en heden van boeken die door anderen werden 
geschreven dan de naam die op het boek staat. 

Voorbeelden klassieke literatuur:  
 
De ‘Ilias’ en ‘De Odyssee’ door Homerus:  
Er is veel debat of deze epische gedichten werkelijk door een enkele persoon, Homerus, zijn 
geschreven of door meerdere auteurs. 

Shakespeare's werken:  
Er bestaat een theorie dat sommige van Shakespeare's werken, zoals ‘Macbeth’ en ‘Hamlet’, niet 
volledig door hemzelf zijn geschreven, maar deels door andere �jdgenoten. 

‘De Goddelijke komedie’ door Dante Alighieri:  
Sommige historici geloven dat delen van dit werk door anderen zijn bijgedragen of bewerkt. 

De toespraken van Cicero:  
In de Romeinse �jd was het niet ongebruikelijk voor poli�ci om toespraken te laten schrijven door 
anderen, mogelijk ook Cicero. 

De boeken van Alexandre Dumas:  
Dumas, de schrijver van onder andere ‘De drie muske�ers’ en ‘De graaf van Monte Cristo’,  stond 
erom bekend samen te werken met andere schrijvers, zoals Auguste Maquet, die hielpen bij het 
ontwikkelen van verhalen en het schrijven van teksten. 

Hedendaagse voorbeelden 
 
‘De strijd van mijn leven’ door Lance Armstrong werd geschreven door Sally Jenkins. Dit boek, waarin 
de wielercarrière en de strijd tegen kanker van Armstrong worden beschreven, werd mede 
geschreven door Jenkins, een bekende sportjournaliste. 

Over ‘Dreams from my father’ van Barack Obama is er specula�e geweest over de mate van 
redac�onele assisten�e die Obama hee� ontvangen. 

‘My Side’ door David Beckham is geschreven met de hulp van ghostwriter Tom Wat. Beckham's 
verhaal werd hierin gedetailleerd beschreven, van zijn jeugd tot zijn professionele carrière. 

‘Keine Zeit für Arschlöcher!’ van Horst Lichter hee� dit boek, wat in het Nederlands verschenen is 
onder de �tel ‘Geen �jd voor klootzakken!’, gepubliceerd met de hulp van een ghostwriter. Het boek 
gaat over zijn persoonlijke levensfilosofie. 

‘I Am Zlatan Ibrahimović’, de autobiografie van de beroemde Zweedse voetballer is geschreven met 
de hulp van ghostwriter David Lagercrantz. Dit boek vertelt het levensverhaal van Ibrahimović, van 
zijn jeugd in Malmö tot zijn succesvolle voetbalcarrière. De naam van de schrijver kom je straks ook 
tegen bij een ander voorbeeld. 
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Deze voorbeelden laten zien dat ghostwri�ng een wereldwijd fenomeen is, waarbij individuen uit 
verschillende landen en met uiteenlopende achtergronden gebruik maken van de diensten van 
professionele schrijvers. Zelfs bestsellerauteurs schakelen ghostwriters in! 

Voorbeelden: 
 
1. James Paterson 

James Paterson, een van de meest produc�eve hedendaagse schrijvers, 
staat bekend om zijn unieke werkmethode waarbij hij intensief samenwerkt 
met co-auteurs. Deze methode stelt hem in staat om jaarlijks meerdere 
�tels uit te brengen. Paterson creëert vaak de oorspronkelijke plotlijnen en 
karakters, waarna co-auteurs helpen bij het daadwerkelijke schrijfproces.  

Dit resulteert in een samenwerking waarbij zowel Paterson als de co-
auteur, in dit geval Bill Clinton,  erkenning krijgen, wat verschilt van 
tradi�onele ghostwri�ng waarbij de ghostwriter meestal anoniem blij�. 
Voorbeelden van co-auteurs zijn Maxine Paetro, Michael Ledwidge, en Mark 
Sullivan. 

 

2. Tom Clancy 

Na de dood van Tom Clancy in 2013, de schrijver van onder andere de Jack 
Ryan-verhalen,  bleef zijn naam op nieuwe boeken verschijnen. Deze 
boeken, voortgezet door auteurs zoals Mark Greaney en anderen, behouden 
de s�jl en thema's die kenmerkend zijn voor Clancy's werk.  

Deze prak�jk van 'literair erfgoed' zorgt ervoor dat een auteur zijn of haar 
merk kan voortzeten, zelfs postuum. Dit concept verschilt van tradi�onele 
ghostwri�ng, omdat de nieuwe auteurs worden erkend voor hun werk en 
bijdragen in de geest van de oorspronkelijke auteur. 

 

 
3. Wilbur Smith  

Deze Zuid-Afrikaanse bestsellerauteur stond bekend om zijn historische en 
avontuurlijke romans. Later in zijn carrière begon hij samen te werken met 
andere auteurs zoals Mark Chadbourn en David Churchill, die hielpen bij 
het schrijven van sommige van zijn boeken.  

Deze samenwerkingen waren meer in de lijn van co-auteurschap dan 
ghostwri�ng, omdat deze auteurs erkend werden voor hun bijdragen aan 
de boeken. 
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6. S�eg Larsson  
In de s�jl van schrijven van deze in 2004 overleden  Zweedse schrijver, 
wereldberoemd geworden door zijn Millenium-serie waarvan zo'n 75 
miljoen boeken zouden zijn verkocht, verscheen na zijn dood een vierde 
deel waaraan hij voor zijn dood werkte. Het onafgemaakte manuscript 
vormde de basis voor het vierde boek in de serie, ‘Wat ons niet zal doden’ 
dat door de eerdergenoemde Zweedse schrijver en journalist David 
Lagercrantz werd voltooid en uitgebracht. 

Lagercrantz werd door de uitgever en de erfgenamen van Larsson gekozen 
om het werk voort te zeten. Hij baseerde het nieuwe verhaal deels op het 
achtergelaten materiaal van Larsson, maar voegde ook zijn eigen crea�eve 
input toe.  

In de genoemde gevallen zie je dat de betrokkenheid van andere schrijvers varieert van openlijke 
samenwerking tot meer tradi�onele ghostwri�ng, a�ankelijk van de voorkeuren en omstandigheden 
van de oorspronkelijke auteur. 

Punt van aandacht 
 
Het zal je bij het bekijken van de boeken misschien zijn opgevallen dat de naam van de auteur 
prominent verwerkt is in de omslag. Veel bestsellerschrijvers verkopen vaak alleen al hun boek op 
basis van hun naam; niet de �tel van het boek.  Beginnende schrijvers moeten het meer van een 
pakkende �tel en omslagontwerp hebben. Iets om straks bij het schrijven rekening te houden. 

 
 

https://www.rentapen.nl/jouw-boek-van-droom-naar-realiteit/
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Hoofdstuk 2. Tien argumenten om een ghostwriter in te huren 
 

De volgende argumenten om een ghostwriter in te huren benadrukken de vele voordelen daarvan. Ze 
tonen aan dat ghostwri�ng waardevolle oplossingen geven voor iedereen die hu verhalen en ideeën 
willen delen, maar om verschillende redenen ondersteuning nodig hebben in het schrijfproces. 

1. Tijdsbesparing 
Veel mensen, vooral professionals en zakenmensen, hebben een druk schema en beperkte 
�jd om te schrijven. Een ghostwriter kan aanzienlijk �jd besparen door het schrijfproces over 
te nemen. Hierdoor kan de opdrachtgever zich richten op andere belangrijke taken. 
 

2. Professionele kwaliteit 
Ghostwriters zijn vaak ervaren schrijvers die kwalita�ef hoogstaande teksten kunnen leveren. 
Hun exper�se in schrijven zorgt ervoor dat het eindproduct professioneel, goed doordacht en 
goed gestructureerd is. 
 

3. Exper�se in specifieke genres 
Veel ghostwriters zijn gespecialiseerd in bepaalde genres of onderwerpen, zoals fic�e, non-
fic�e, zakelijk schrijven, of technische onderwerpen. Deze specialisa�e zorgt voor een beter 
resultaat dan wanneer iemand zonder deze exper�se zou schrijven. 
 

4. Anonimiteit 
In sommige gevallen willen opdrachtgevers anoniem blijven, vooral als de inhoud persoonlijk 
of gevoelig is. Een ghostwriter kan het verhaal vertellen zonder de iden�teit van de werkelijke 
auteur te onthullen. 
 

5. Consequen�e in schrijfs�jl 
Voor projecten die een consistente schrijfs�jl vereisen, zoals series of regelma�g 
gepubliceerde ar�kelen, kan een ghostwriter zorgen voor een uniforme toon en s�jl. 
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6. Snelle levering 

Door hun ervaring en toewijding kunnen ghostwriters vaak werken binnen strakke deadlines, 
wat ideaal is voor projecten die snel af moeten zijn. 
 

7. Crea�eve input 
Een ghostwriter kan nieuwe perspec�even en ideeën inbrengen, wat vooral nu�g kan zijn bij 
het overwinnen van schrijversblokken of bij het verrijken van het verhaal. 
 

8. Taalvaardigheid 
Voor mensen wiens eerste taal niet die is waarin ze willen publiceren, kan een ghostwriter 
helpen om taal- en gramma�cafouten te minimaliseren, resulterend in een vloeiender en 
professioneler eindproduct. 
 

9. Flexibiliteit 
Ghostwriters zijn vaak flexibel en kunnen zich aanpassen aan de specifieke behoe�en en 
s�jlvoorkeuren van hun opdrachtgevers. Dit maakt maatwerk mogelijk. 
 

10. Vertrouwelijkheid 
Professionaliteit en discre�e zijn belangrijk in ghostwri�ng. Opdrachtgevers kunnen erop 
vertrouwen dat hun ideeën en informa�e vertrouwelijk worden behandeld. 
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Hoofdstuk 3. Waarop leten bij inhuren ghostwriter 
 

Het selecteren van een geschikte ghostwriter is 
een cruciale stap in het proces van het creëren 
van een geslaagd geschreven werk. Of je nu 
een boek, ar�kel, zakelijk rapport of zelfs een 
persoonlijke blog wilt laten schrijven, de keuze 
van de juiste ghostwriter kan aanzienlijk 
bijdragen aan het succes van je project. Deze 
beslissing gaat verder dan het simpelweg 
vinden van iemand die goed kan schrijven. Het 
vereist een zorgvuldige evalua�e van 
verschillende factoren om te zorgen dat de 
ghostwriter niet alleen over de benodigde 
schrijfvaardigheden beschikt, maar ook een 
goede match is met jouw visie, s�jl en 
communica�evoorkeuren. 

Hierna tref je de �en belangrijkste aspecten 
aan waarop je moet leten bij het kiezen van een ghostwriter. Ze variëren van het beoordelen van 
ervaring en exper�se tot het vaststellen van duidelijke communica�elijnen en het waarborgen van 
vertrouwelijkheid. Door deze factoren in overweging te nemen, kun je een weloverwogen keuze 
maken die leidt tot een waardevolle en vruchtbare samenwerking met de ghostwriter. 

1. Ervaring en por�olio 
Bekijk eerdere werken van de ghostwriter om een idee te krijgen van hun s�jl en kwaliteit. Vraag naar 
specifieke projecten die vergelijkbaar zijn met wat je zoekt, zoals iemand die eerder hee� gewerkt 
aan zakelijke boeken als je een zakelijk boek wilt schrijven. 

Wees overigens niet verbaasd als een ghostwriter daarop geen antwoord kan geven omdat anders de 
anonimiteit zou worden geschonden.  

2. Referen�es en reviews 
Vraag naar referen�es of zoek naar online reviews van eerdere klanten. Posi�eve feedback van 
eerdere opdrachtgevers kan een goede indica�e zijn van betrouwbaarheid en kwaliteit. 

3. Specialisa�e 
Sommige ghostwriters zijn gespecialiseerd in bepaalde genres, zoals fic�e, non-fic�e, academisch 
schrijven of zakelijk schrijven. Kies een ghostwriter met een specialisa�e die overeenkomt met jouw 
project. 

4. Communica�evaardigheden 
Een goede ghostwriter moet duidelijk en effec�ef kunnen communiceren. Let op hoe snel en duidelijk 
de ghostwriter reageert �jdens de eerste gesprekken. 

5. Begrip voor jouw visie 
De ghostwriter moet jouw ideeën, toon en s�jl begrijpen en kunnen vertalen naar tekst. Bespreek je 
visie uitvoerig en let op of de ghostwriter deze echt begrijpt. 
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6. Tarief 
Tarieven kunnen sterk variëren. Bespreek vooraf duidelijk de kosten en betalingsvoorwaarden. Wees 
op je hoede voor tarieven die veel lager of hoger zijn dan de marktstandaard. In een volgend 
hoofdstuk ga ik daar nog at dieper op in. 

7. Contract en overeenkomsten 
Een duidelijk contract is essen�eel. Dit moet zaken als deadlines, betalingsvoorwaarden, redac�e en 
auteursrechten omvaten. Zorg ervoor dat het contract ook vertrouwelijkheidsclausules bevat. Zie de 
bijlage voor een voorbeeld. 

8. Deadlines 
Spreek duidelijk de door jou verwachte deadlines af. Een ervaren ghostwriter kan op basis van een 
goed intakegesprek prima bepalen hoelang de doorloop�jd zal zijn.  

Om te kunnen bepalen of de beoogde deadline haalbaar is, is het verstandig om s�l te staan bij de 
werkwijze van de ghostwriter en wat deze van jou verwacht om de deadline te kunnen halen.  
Denk daarbij aan het snel aanleveren van documenten, foto’s of a�eeldingen, het reageren op e-
mailberichten en af te spreken welke dagen en �jden het beste uitkomen voor overleg.     

Het werkschema van een ghostwriter kan er als volgt uitzien: 

 

9. Vertrouwelijkheid 
Zorg ervoor dat de ghostwriter ermee instemt om alle verstrekte informa�e vertrouwelijk te houden. 
Dit is vooral belangrijk bij gevoelige projecten, zoals memoires of zakelijke boeken. In de meeste 
gevallen zal dit al zijn opgenomen i de samenwerkingsovereenkomst. 

10. Chemie 
Het is belangrijk dat er een goede persoonlijke klik is tussen jou en de ghostwriter. Een goede rela�e 
maakt het schrijfproces soepeler en aangenamer maken. 
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Hoofdstuk 4. Samenwerken met de ghostwriter  
 
Het aangaan van een samenwerking met een ghostwriter is het begin van een crea�ef en produc�ef 
proces. Deze fase van het project vraagt om een duidelijk begrip en afstemming tussen jou en de 
ghostwriter. Een succesvolle samenwerking hangt af van verschillende elementen, zoals effec�eve 
communica�e, wederzijds vertrouwen en een heldere afspraak over de werkwijze. 

In dit hoofdstuk diep ik de drie belangrijkste componenten van een goede samenwerking verder uit.  

1. Duidelijke doelstellingen 
Zorg ervoor dat je jouw doelen en verwach�ngen vanaf het begin duidelijk maakt. Geef aan om welke 
genre het gaat zoals fic�on, (zakelijke) non-fic�on of een biografie. Bespreek ook in welke toon je 
jouw project geschreven wilt hebben; informa�ef, serieus, dwingend, aanwijzend, humoris�sch of 
combina�es daarvan. Geef ook aan welk doel je met je schrijf[project wit bereiken en of je reac�es 
wilt uitlokken.   

2. Feedback 
Zorg voor regelma�g overleg om elkaar terugkoppeling te geven over de vorderingen. Kri�ek is 
meestal nooit leuk maar het is wel belangrijk dat zowel jij als de ghostwriter daarvoor openstaan. 
Bedenk wel dat een professionele ghostwriter meestal beter dan jij, als opdrachtgever, weet hoe je 
met taal kunt spelen om het juiste effect te bereiken. Houd daarbij dus steeds het doel van je werk 
voor ogen.     

3. Flexibiliteit 
Wees bereid om aanpassingen te maken als het project vordert. Flexibiliteit kan essen�eel zijn om 
het beste resultaat te bereiken. Dat geldt overigens voor zowel de ghostwriter als voor jou. 

Door deze drie aspecten in acht te nemen, kan je een sterke en produc�eve samenwerking met je 
ghostwriter opbouwen, wat uiteindelijk zal resulteren in een succesvol en bevredigend eindproduct. 
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Hoofdstuk 5. Tarieven van ghostwriters 
 

Als je een ghostwriter wilt inhuren zal het duidelijk zij dat die niet voor niets weren. Ook ghostwriters 
hebben kosten die gedekt moeten worden.  

De kosten van ghostwri�ng kunnen sterk variëren en zijn a�ankelijk van verschillende factoren zoals 
de ervaring van de schrijver, hoe ingewikkeld het project is, eventueel �jd voor onderzoek en 
natuurlijk het aantal interview en schrijfuren die in jouw boek gaan ziten.  

Het is belangrijk om rekening te 
houden met een reëel budget. Denk 
daarbij dus niet alleen aan de kosten, 
maar juist aan de genoemde �en 
voordelen die ik in hoofdstuk 2 
noemde; onder andere de pay-off 
voordelen! In dit hoofdstuk vertel ik 
wat meer over de verschillende 
tariefstructuren van ghostwriters, 
inclusief gemiddelde kosten, 
uurprijzen, prijzen per woord en 
pakketprijzen. Net als bij andere 
diensten verschillende de tarieven per 
ghostwriter en de even�ele extra 
diensten die zij al of niet aanbieden. 
Denk daarbij aan hulp bij het vinden 
van een kwaliteisuitgever of 
zelfpublica�e als die niet gevonden kan 
worden.  

Gemiddelde tarieven 
De gemiddelde tarieven kunnen sterk uiteenlopen, van enkele honderden tot duizenden euro's voor 
een project. 

Voor een standaard boekproject kunnen de tarieven variëren van 3.000 tot 25.000 euro, a�ankelijk 
van lengte en hoe eenvoudig of moeilijk het te beschrijven onderwerp is. Het gemiddelde tarief voor 
een manuscript van bijvoorbeeld 30.000 woorden ligt dan al snel rond de 4.000 euro.  

Uurprijs 
Sommige ghostwriters werken op basis van een uurprijs, variërend van 30 tot 100 euro per uur of 
meer, a�ankelijk van hun ervaring en specialisa�e. Dit kan voordelig zijn voor kleinere projecten of 
projecten waarbij de omvang nog niet duidelijk is.  

Prijs per Woord 
Prijs per woord is een andere veelvoorkomende tariefstructuur, vooral bij ar�kelen en korte verhalen. 
Prijzen variëren meestal van 0,10 tot 1 euro per woord. Voor gespecialiseerde onderwerpen, zoals 
technisch of medisch schrijven, kunnen de prijzen hoger liggen. 
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Pakketprijzen 
Sommige ghostwriters, waarvan ik er één ben, bieden pakketprijzen aan. Dat is handig voor projecten 
zoals boeken of een reeks ar�kelen. 

Een pakket voor een boek kan bijvoorbeeld een vast bedrag zijn voor het hele project, inclusief 
interviews, onderzoek, het schrijven, de correc�es en redac�e van het manuscript. Bij een pakketprijs 
weet je dus precies waar je qua investering aan toe bent en kom je niet voor onverwachte kosten te 
staan.  

Als je een geschikte ghostwriter tre� die standaard met uurprijzen werkt, haak dan niet gelijk af maar 
bespreek of deze een vaste prijs voor het gehele project kan maken. 'Nee' heb je, 'ja' kun je krijgen. 

Voorbeeld van een schrijfpakket 
 
Een schrijfpakket kan er als volgt uitzien, afhankelijk van de wensen die er bestaan en de door de 
ghostwriter te maken inschatting of dit past binnen het volgende pakket:   

Investering: 5445 euro (Betaling in termijnen is mogelijk. 

Dat is inclusief:  

• Het aantal boekpagina's ligt tussen de 116 – 132 pagina’s. 
• Dat komt neer op tussen de 15.000 en 30.000 woorden. 
• De tekst wordt eerst door een corrector nagekeken en daarna door een redacteur. 
• Het aantal Teams-interviews, om tot de inhoud te komen, is maximaal 9 van 1 - 1,5 uur. 
• Het gecontroleerde manuscript wordt in een PDF- en Word-bestand aangeleverd. 
• Er wordt, indien gewenst, advies gegeven over de promotie van het manuscript. 
• Je krijgt een persbericht en een synopsis voor de beoordeling door kwaliteitsuitgevers en de 

media.  
• De deadline wordt vastgesteld op maximaal 4 maanden na het verstrekken van de opdracht. 
• Tussentijds overleg via telefoon, e-mail of Whatsapp. 

Aanvullende mogelijkheden: 

• Het maken van de vormgeving van de omslag en het binnenwerk. 
• Het laten drukken in gewenste aantallen. 
• Het maken van een video-trailer van het boek 
• Het maken van een e-book voor gebruik op e-readers (ePub-formaat) 
• Verkoop via Bol.com en/of distributie naar de boekwinkels via het Centraal Boekhuis 

Voor de aanvullende diensten wordt een aparte offerte gemaakt als wij als uitgeverij de investering 
daarin voor onze rekening nemen. 

Vergelijk overigens niet alleen de kosten van een ghostwriter maar ook wat je daarvoor krijgt. Wees 
dus kri�sch en vraag al�jd eerst een gra�s consult aan waarin je alle voorgaande zake kunt 
bespreken. 

 

 
 

https://www.rentapen.nl/tarief-ghostwriting/
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Hoofdstuk 6. Juridische aspecten van ghostwri�ng 
 

Bij het werken met een ghostwriter is het essen�eel om ook de juridische aspecten van de 
samenwerking te bespreken en vast te leggen. Denk daarbij aan zaken als auteursrechten,  
vertrouwelijkheidskwes�es en alles daartussenin. Ik zeg vaak 'Beschouw elkaar op papier als 
vijanden, dan blijf je het langst vrienden'. Het duidelijk vastleggen van afspraken in een contract 
beschermt zowel de opdrachtgever als de ghostwriter en zorgt ervoor dat de samenwerking soepel 
verloopt.  

Waar moet je op leten? 

 

Het schrijfproces, vooral in professionele contexten zoals ghostwri�ng of publiceren, vereist een 
zorgvuldige afweging van verschillende juridische en ethische aspecten. In dit essay worden enkele 
van deze belangrijke aspecten besproken. 

1. Het noemen van namen 
Het noemen van namen en herkenbare situa�es in een te publiceren boek kan vervelede 
consequen�es hebben als je je niet aan de daarvoor gangbare regeltjes houdt. Om een claim of 
rechtszaak te voorkomen heb je hier een paar overwegingen om rekening mee te houden: 

Het onjuist beschuldigen van iemand van een misdrijf kan leiden tot rechtszaken wegens laster of 
smaad. Dit geldt zelfs als deze beschuldigingen eerder in de media zijn verschenen. 

2. Privacyweten 
Het publiceren van informa�e over iemands vermeende criminele ac�viteiten kan inbreuk maken op 
hun privacy, vooral als de beschuldigingen niet door een rechtbank zijn beves�gd. 

3. Waarheidsgetrouwheid 
Als de beschuldigingen feitelijk en waarheidsgetrouw zijn en kunnen worden ondersteund met 
bewijs, zoals gerechtelijke uitspraken of betrouwbare bronnen, vermindert dit het risico op juridische 
gevolgen. 
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4. Ethische overwegingen 
Morele Verantwoordelijkheid: Zelfs als het juridisch toelaatbaar is, moet een auteur overwegen of 
het ethisch verantwoord is om iemand te beschuldigen, vooral als deze beschuldigingen schade 
kunnen toebrengen aan de betrokken persoon of hun familie. 

5. Doel van de vermelding 
Het is belangrijk om na te denken over het doel van het noemen van deze namen. Draagt het bij aan 
het verhaal of dient het een groter maatschappelijk belang? 

6. Anonimiseren 
Overweeg het gebruik van fic�eve namen of het anonimiseren van de personen, vooral als de 
specifieke iden�teit van de persoon niet cruciaal is voor het verhaal. 

7. Copyrights van a�eeldingen 
Controleer de a�eelding op websites die auteursrechtelijke informa�e verstrekken, zoals Gety 
Images of Shuterstock, of gebruik omgekeerd zoeken naar a�eeldingen. 

Zoek toestemming van de rechthebbende, koop de rechten af, of gebruik royalty-vrije of open-source 
alterna�even. Klik ook even hier voor een uitgebreider ar�kel. 

8. Overnemen van teksten uit andere publica�es 
Wat mag: Zolang je geen hele pagina of meer leterlijk wilt overnemen maar een enkele regel, 
uitspraak of gezegde, dan is dat toegestaan. Je moet dan wel de tekst of achter in je boek een 
bronvermelding opnemen. 

Wat niet mag: Het leterlijk overnemen van grote delen van teksten zonder toestemming en 
bronvermelding. 

9. Controle van aangeleverde gegevens 
Het controleren van de feiten is in eerste instan�e jouw taak als opdrachtgever (Dat voorkomt dat de 
ghostwriter een claim kan verwachten als dat niet juist blijkt te zijn.). Het is absoluut nodig om de 
geloofwaardigheid en juridische veiligheid van je werk te waarborgen. 

Hoe controleren? Gebruik betrouwbare en verschillende bronnen voor overeenkomsten of 
afwijkingen van de genoemde feiten, wees scep�sch over niet-geverifieerde gegevens en vaar 
absoluut niet blind op informa�e a�oms�g van bijvoorbeeld ChatGPT of andere taalmodellen als 
Bard of Rytr.  Die ziten er nog als eens na 

10. Vrijwaring van claims tegen de Ghostwriter 
Zorg voor duidelijke afspraken over aansprakelijkheid en verantwoordelijkheden in het contract 
tussen jou en de ghostwriter. De laatste zal daarover waarschijnlijk een clausule hebben opgenomen 
in het contract. 

11. Geheimhoudingsplicht en naamsvermelding 
Maak duidelijke afspraken over wie als auteur wordt genoemd en eventuele geheimhouding moeten 
worden opgenomen. Denk eraan om een ar�kel op te (laten) nemen met maatregelen in het geval 
daarvan wordt afgeweken. 

12. De aansprakelijkheid van een uitgever  
Of je uitgever aansprakelijk is voor claims van derden, als gevolg van onwaarheden in je manuscript, 
hangt af van verschillende juridische en contractuele factoren zoals: 

https://www.rentapen.nl/controleer-copyrights/
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Onwaarheden in het manuscript kunnen leiden tot laster, smaad of schending van privacy .Meestal , 
kan dit aanleiding geven tot juridische claims. De aansprakelijkheid kan a�angen van de vraag of de 
uitgever op de hoogte was, of redelijkerwijs op de hoogte had moeten zijn, van de onwaarheden. 

Van uitgevers wordt vaak verwacht dat ze een zekere mate van due diligence uit te oefenen; het 
controleren van de inhoud die ze publiceren. Als een uitgever nala�g is geweest in het verifiëren van 
de inhoud, kan dit hun aansprakelijkheid vergroten. 

In het contract tussen de schrijver en de uitgever kunnen bepalingen worden opgenomen over wie 
verantwoordelijk is voor juridische claims als gevolg van de inhoud van het boek. Uitgevers nemen 
daarom meestal een ar�kel op dat de schrijver aansprakelijk is voor eventuele juridische problemen 
als gevolg van de inhoud van het aangeleverde werk; de vrijwaringsclausule. 

Uitgevers hebben vaak een redac�eproces waarin de inhoud wordt gecontroleerd op feitelijke 
juistheid, poten�eel lasterlijke uitspraken, en andere juridische kwes�es. Dit kan de kans op 
juridische problemen verminderen.  

Raadpleeg bij twijfel al�jd een jurist die gespecialiseerd is in mediarecht voordat je poten�eel 
lasterlijke of privacy-schendende informa�e publiceert. 
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7. Slotconclusie 
 

Ghostwri�ng is een veelzijdig en waardevol aspect van de schrijfwereld, dat zowel in het verleden als 
in het heden een belangrijke rol speelt in de literaire en professionele sferen. Zoals we hebben gezien 
in de voorgaande hoofdstukken, is het inhuren van een ghostwriter een besluit dat kan leiden tot 
talrijke voordelen, waaronder �jdsefficiën�e, professionele kwaliteit, en de mogelijkheid om ideeën 
vakkundig tot leven te brengen. 

De beslissing om een ghostwriter in te huren brengt echter ook de noodzaak met zich mee om 
zorgvuldig te overwegen wie je kiest. Aspecten zoals ervaring, specialisa�e, 
communica�evaardigheden en een duidelijk begrip van jouw visie zijn cruciaal. Bovendien, zoals 
besproken in hoofdstuk 5, variëren de tarieven van ghostwriters sterk. Het  is dus ook ‘shoppen’ voor 
de juiste financiële match om duidelijk zich te krijgen op de te maken investering in je branding, 
naamsbekendheid, expertstatus en een mooie pay-off ;  wat je daarvoor allemaal mag verwachten. 

De samenwerking met een ghostwriter is gebaseerd op wederzijds vertrouwen en duidelijke 
communica�e. Het respecteren van deadlines, het handhaven van vertrouwelijkheid en het bieden 
van regelma�ge feedback zijn essen�ële onderdelen van deze rela�e. 

Juridische overwegingen spelen ook een belangrijke rol. Zoals benadrukt in hoofdstuk 5, is het 
essen�eel om een contract op te stellen dat zowel de rechten van de opdrachtgever als die van de 
ghostwriter beschermt, inclusief zaken als auteursrecht, naamsvermelding en plagiaat. 

Samenvatend, het succesvol inhuren van een ghostwriter vereist aandacht voor detail, duidelijke 
communica�e en een goede afstemming van verwach�ngen. Met de juiste voorbereiding en 
overweging kan de samenwerking met een ghostwriter resulteren in een uitzonderlijk en 
professioneel eindproduct, waarbij jouw ideeën en verhalen op een effec�eve en aansprekende 
manier worden gepresenteerd. 

Meer weten over ghostwri�ng, lees dan vooral mijn blogs over dit onderwerp. 

 

https://www.rentapen.nl/blog/
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Bijlage: Voorbeeld van een ghostwriterscontract 
 

Algemene voorwaarden Rent a Pen® Ghostwriting 

Ar�kel 1. Defini�es 
Opdrachtgever: de natuurlijke persoon of rechtspersoon, met wie een overeenkomst met betrekking 
tot ghostwri�ng is gesloten, hierna te noemen opdrachtgever. 
Opdrachtnemer: Phil H. Kleingeld, handelend onder de naam Rent a Pen, hierna te noemen Rent a 
Pen.  
Ar�kel 2. Toepasselijkheid 
1. De voorwaarden zijn van toepassing op alle offertes, algemene aanbiedingen, (rechts)handelingen, 
overeenkomsten en dergelijke van 'Rent a Pen', ongeacht of deze samenhangen met, dan wel volgen 
op al gedane offertes, algemene aanbiedingen, (rechts)handelingen, overeenkomsten en dergelijke. 
2. Wijzigingen van of aanvullingen op de voorwaarden dienen door opdrachtnemer uitdrukkelijk en 
schri�elijk te worden beves�gd.  
3. Het accepteren van een offerte als bedoeld in ar�kel 4 lid 2 impliceert aanvaarding van de 
toepasselijkheid van deze voorwaarden. 
4. Toepasselijkheid van algemene voorwaarden van de opdrachtgever is uitgesloten voor zover deze 
in strijd zijn met deze voorwaarden. 
5. Leveringen van derden zoals bijvoorbeeld onderzoekers, vormgevers, fotografen, illustrators, 
drukkers en binders die door Rent a Pen bij de voltooiing van de opdracht zijn betrokken, vinden 
plaats onder de leveringsvoorwaarden van deze derden. 
Ar�kel 3. Kwaliteit 
1. Rent a Pen verplicht zich tot het leveren van goed werk in overeenstemming met de geldende 
professionele normen en in overeenstemming met de verstrekte opdracht. Nederlandstalige tekst 
kan in zowel de voorkeurspelling volgens Het Groene Boekje, dan wel volgens het Wite Boekje 
worden geschreven. 
2. Rent a Pen behoudt zich het recht voor om te breken met gangbare spellings- of gramma�caregels 
als dit naar diens inzicht aan de verteltrend van de te beschrijven (auto)biografie of andere 
tekstproducten ten goede komt. 
Ar�kel 4. Geheimhouding 
1. Rent a Pen zal alle gegevens en/of door de opdrachtgever verstrekte documenten, 
geluidsfragmenten, foto- en videomateriaal van opdrachtgever geheimhouden waarvan hij weet of 
weet kan hebben of aannemen dat deze vertrouwelijk zijn.  
2. Rent a Pen onthoudt zich van het aan derden bekendmaken van de iden�teit van de opdrachtgever 
tenzij dit van rechtswege kan worden geëist en/of de opdrachtgever hiertoe nadrukkelijk en 
schri�elijk opdracht hee� gegeven aan Rent a Pen.  
Ar�kel 4. De offerte 
1. De offerte omvat de levering van tekst en eventueel eenmalige herziening aan opdrachtgever. 
Meer herzieningen of wijzigingen van de tekst zijn niet in de geoffreerde prijs inbegrepen. Zijn 
meerdere herzieningen of wijzigingen gewenst, dan zal de schrijver de daarmee gepaard gaande �jd 
apart in rekening brengen. Ook bij levering van een lay-out is in principe één herziening inbegrepen.  
2. Indien als gevolg van gewijzigde omstandigheden bij de opdrachtgever de opdracht wordt 
gewijzigd, uitgesteld of ingetrokken, dan is de schrijver niet verplicht teksten die nog niet gereed zijn 
te leveren. Hij hee� echter wel recht op betaling voor de verrichte arbeid en op vergoeding van 
schade voor het niet uitgevoerde deel van de opdracht. 
3. Bij overmacht zal Rent a Pen dat direct aan de opdrachtgever laten weten. Tijdens de periode van 
overmacht zijn de verplich�ngen van Rent a Pen opgeschort. Als herva�ng van de opdracht door 
overmacht gedurende drie maanden niet mogelijk is, hebben beide par�jen het recht de 
overeenkomst te ontbinden door een schri�elijke verklaring. In dat geval is de opdrachtgever 
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verplicht om het uitgevoerde gedeelte van de opdracht van Rent a Pen af te nemen en dat gedeelte 
te betalen.  
4. Aan een oriënterend gesprek zijn geen kosten verbonden.  
5. Elke offerte is vrijblijvend tot op het moment van accepta�e door de opdrachtgever.   
6. Elke offerte wordt gra�s geleverd. 
Artikel 5. Opdracht en opdrachtbevestiging 
1. In de offerte of in de opdrachtbeves�ging wordt de opdracht kort omschreven en wordt 
aangegeven: 
- het doel van de opdracht, de wensen van de opdrachtgever en de omvang van het werk qua aantal 
woorden. 
- welke medewerking van de opdrachtgever wordt verwacht en wat diens inbreng is 
- welke materialen en gegevens de opdrachtgever aanlevert en binnen welke termijn 
- wie de tekst en eventuele vormgeving goedkeurt en binnen welke �jd 
- in wiens opdracht en voor wiens rekening het werk wordt uitgevoerd  
- de wijze waarop de tekst of dienst wordt aangeleverd (digitaal of analoog) en bij digitale aanlevering 
het gewenste bestandsformaat 
- de gewenste deadline voor aanlevering van het beoogde werk en de �jd voor eenmalige herziening 
van tekst of  lay-out. 
2. De offerte vermeldt, indien van toepassing, aanvullende werkzaamheden, als: 
- vertaling van teksten 
- eindredac�e 
- kosten van onderzoek 
- nakijken van drukproeven  
- het bewerken van beeldmateriaal 
- kosten van een fotograaf 
- de lay-out 
- drukkosten 
- bemiddeling bij of ondersteuning van het vinden van een uitgever, prin�ng en publishing on 
demand. 
Ar�kel 6. Uitbesteding werkzaamheden 
1. In overleg met opdrachtgever kan Rent a Pen een of meer derden inschakelen om de opdracht uit 
te voeren. Schrijver is daarbij intermediair. Deze derden factureren hun producten of diensten 
rechtstreeks aan opdrachtgever die daarvoor ontheffing verleent voor de in ar�kel 4 genoemde 
geheimhouding. De algemene leveringsvoorwaarden van deze derden zijn op de door hen geleverde 
werken of diensten van toepassing. 
2. Rent a Pen brengt de met het inschakelen en instrueren van derden en met het begeleiden van 
door hen verrichte werkzaamheden gemoeide �jd aan opdrachtgever in rekening. 
3. Als opdrachtgever het werk van derden om enige reden a�eurt is dat niet van invloed op de 
nakoming van de opdrachtovereenkomst tussen Rent a Pen en opdrachtgever. De verplich�ngen van 
opdrachtgever jegens Rent a Pen blijven onverminderd van kracht. 
Ar�kel 7. Vrijwaring 
1. De opdrachtgever moet als inhoudelijk deskundige de geleverde teksten en diensten controleren 
op onjuistheden en onzorgvuldigheden en aanvaardt de aansprakelijkheid die daaruit voortvloeit.  
2. De opdrachtgever vrijwaart Rent a Pen tegen elke aansprakelijkheid op grond van huidige of 
toekoms�ge wetgeving, tenzij er sprake is van opzet of bewuste roekeloosheid van Rent a Pen. 
Ar�kel 8. Aansprakelijkheid 
1. Rent a Pen aanvaardt geen enkele aansprakelijkheid voor eventuele schade, tenzij de schade het 
rechtstreekse gevolg is van opzet of bewuste roekeloosheid van de schrijver. 
2. Voor het geval Rent a Pen geen beroep op het voorgaande toekomt, geldt dat Rent a Pen 
tegenover de opdrachtgever uitsluitend aansprakelijk is voor vergoeding van de schade tot maximaal 
het factuurbedrag. 
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Ar�kel 9. Auteursrechten 
1. Zolang het werk niet is geleverd of nog niet geheel is betaald, blijven alle rechten bij Rent a Pen. 
2. Rent a Pen draagt alle auteursrechten, overeenkomst de Auteurswet, over aan de opdrachtgever 
als deze de geleverde tekst hee� geaccepteerd en aan alle financiële verplich�ngen jegens Rent a Pen 
hee� voldaan.  
3. Het staat opdrachtgever vrij, met inachtneming van ar�kel 9 punt 2, de plaatsing van delen van 
teksten en/of het geheel naar eigen inzichten te publiceren en/of te distribueren. 
4. De opdrachtgever hee�, met inachtneming van ar�kel 9 punt 2, het recht om de eigen naam en/of 
een pseudoniem aan het geleverde werk te verbinden.   
5. Rent a Pen kan eisen dat haar naam en/of dat van de schrijver niet wordt vermeld en/of op 
enigerlei wijze bekend zal worden gemaakt aan derden. 
6. Bij ingrijpende wijziging van de geleverde tekst die niet de goedkeuring van Rent a Pen verkrijgt, 
kan zij op grond van de Auteurswet het gebruik van zijn tekst verbieden. In dat geval is de 
opdrachtgever verplicht tot het betalen van het tot dan verrichte werk. als deze situa�e leidt tot het 
tussen�jds beëindigen van de overeenkomst, is de opdrachtgever verplicht tot een schadevergoeding 
voor het nog niet uitgevoerde deel van de opdracht.  
7. Bij auteursrechtelijk beschermd werk dat aan de overheid wordt geleverd dient de opdrachtgever 
bij publica�e al�jd het auteursrechtelijk voorbehoud te maken zoals bedoeld in art. 15b van de 
Auteurswet. Onder de toepassing van dit ar�kel valt zowel de publica�e door als in naam van de 
overheid.  
8. De bepalingen van dit ar�kel hebben ook betrekking op teksten die Rent a Pen van derden betrekt. 
Rent a Pen garandeert daarbij opdrachtgever dat hij gerech�gd is tot bovengenoemd gebruik. 
Ar�kel 10. Betaling 
1. Betaling van opdrachten, met een deadline binnen een maand na het verstrekken daarvan, vindt  
bij vooruitbetaling plaats binnen 7 dagen na ondertekening van de opdrachtbeves�ging.  
Bij opdrachten voor boeken kunnen deelbetalingen worden overeengekomen, waarbij de eerste 
betaling 50% bedraagt van de aanneemsom, te betalen binnen 7 dagen na ondertekening van de 
opdrachtbeves�ging. 
2. De betalingsverplich�ng geldt ook als de opdrachtgever de geleverde teksten niet gebruikt. 
3. De betalingstermijn van de factuur is zeven dagen na factuurdatum.  
4. Zowel buitengerechtelijke als gerechtelijke incassokosten, gemaakt in verband met te late 
betalingen, zijn voor rekening van de opdrachtgever. De buitengerechtelijke kosten worden gesteld op 
ten minste 15% van het factuurbedrag met een minimum van € 200. 
5. Reclames over facturen dienen binnen 8 dagen na factuurdatum aan Rent a Pen kenbaar te worden 
gemaakt, waarna de a�andeling schri�elijk zal plaatsvinden. 
Ar�kel 11. Toepasselijk recht 
1. Op alle offertes, algemene aanbiedingen, (rechts)handelingen en dergelijke van Rent a Pen en 
overeenkomsten tussen Rent a Pen en de opdrachtgever is Nederlands recht van toepassing. 
2. Alle geschillen die tussen par�jen ontstaan naar aanleiding van een offerte, algemene aanbieding, 
(rechts) handeling, overeenkomst en dergelijke, waarop deze voorwaarden van toepassing zijn of 
naar aanleiding van overeenkomsten die hieruit voortvloeien, worden aanhangig gemaakt bij de 
bevoegde rechter te Roterdam, tenzij de wet anders voorschrij�. 

Capelle aan den IJssel, 1 januari 2023 

Deze voorwaarden zijn gedeponeerd bij de Kamer van Koophandel te Roterdam. 
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Over de auteur 
 
Ontdek de boeiende wereld van zakelijke non-fic�e en aangrijpende biografieën door de pen van Phil 
Kleingeld, een gerenommeerde auteur met een indrukwekkend oeuvre van 30 boeken, waarvan 23 
onder eigen naam. Kleingeld, een meester in het vertalen van complexe thema's naar toegankelijke 
en boeiende teksten, nodigt lezers uit om zich te verdiepen in de dynamische kruising van zakelijk 
inzicht en persoonlijke verhalen. 

Met een rijke ervaring in ghostwri�ng, hee� Kleingeld zijn vaardigheden ingezet om de stemmen van 
anderen te versterken, hun verhalen tot leven te brengen en hun ervaringen te delen met een breder 
publiek. Zijn specialisa�e in zakelijke non-fic�e en biografieën maakt hem tot een unieke stem in de 
literaire wereld, waarbij hij moeilijke onderwerpen omzet in pre�g leesbare, informa�eve werken.  

Deze whitepaper gaat in op hoe je een ghostwriter inhuurt en waarop je allemaal moet leten 
voordat je een defini�eve keuze maakt. Je tre� er tal van �ps aan waarmee je direct aan de slag kunt 
gaan. 

 

In zijn boeken verkent Kleingeld de diepten van menselijke ervaringen, zakelijke uitdagingen en de 
lessen die daaruit getrokken kunnen worden. Zijn vermogen om ingewikkelde concepten te 
ontrafelen en ze in begrijpelijke taal te presenteren, maakt zijn werken niet alleen leerzaam maar ook 
aangenaam om te lezen. Elk boek is een reis van ontdekking, vol inzichten en inspira�e, geschreven 
voor zowel de doorgewinterde professional als de nieuwsgierige lezer. 

 

 

https://www.linkedin.com/in/philkleingeld/
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